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Mood do Ano

Rompendo barreiras o estilo
esportivo ganha as ruas em ,
misturasidnusitadas
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Com mais de 60 lojas de fabrica, o Shopping 585 pode oferecer aos lojistas q
Brasil o mais completo catalogo de opgdes em moda.

Centenas de pessoas estao envolvidas no processo de dedicar energia criativa p
tendéncias de moda do mundo inteiro em suas cole¢des autorais. Com os mais ¢
recursos que unem a tecnologia aos acabamentos manuais e a paixao ao conhecimento
esta grande equipe sintoniza seus objetivos para proporcionar que o Shopping 585 p
sendo referéncia em moda.

Lojistas da regiao e de todo o pais podem nos visitar ¢ acompanhar os langamentos
localizados a ERS-122, na entrada da cidade de Farroupilha, na Serra Gatcha. Durante
¢ possivel aproveitar para conhecer os pontos turisticos da regiado. O 585 fica em
estrategico: a 1h de Porto Alegre, maior polo de varejo do Estado!

Venha conhecer o shopping que mudou o conceito de moda na regiao e proporciona o

de colectes tnicas.
Aguardamos sua visita.

A direcao.
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Editorial de moda
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MARKETING DIGITAL

Dicas de marketing digital para sua marca
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Editorial de moda

CONVITE

Evento de langamento da Colegao Outono-Inverno 2018

[FABBRICA

O complexo enogastronémico em Caxias do Sul

que ¢ um oasis urbano
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POR ISABEL FAHRION
A bola da vez na moda ¢ o estilo esportivo

(athleisure), que traduz o comportamento ultra
dinamico da atualidade. Passar o dia com roupas
ou sapatos desconfortaveis ndo ¢ mais uma opgao
aceitavel nesse ritmo desenfreado. Precisamos de
conforto sem perder o estilo. Foi assim que esse [ 1. SSS VUL TR A RR COEE L R
mood esportivo invadiu as ruas e as passarelas,
ganhando for¢a a cada temporada em um mix com
outros estilos que ¢ a cara da contemporaneidade.
Celebs como Bella Hadid, Pharrell Williams, Kim
Kardashian e Rihanna circulam no mundo fashion
vestindo o estilo com maestria.

O truque ¢ misturar pegas esportivas com
alfaiataria, calgas jogger com salto, blusas de seda
com cangurus de moletom ou tailleurs com sneakers,
numa infinidade de combinagoes! O athleisure
quebra o luxo, tira a seriedade do classico e ainda
refor¢a a modernidade do global mix!
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O monocromatico é a escolha perfeita quando se fala em sport chic. Numa repaginagao bem
oitentinha, o mix de vermelho, pink e laranja entram em cena bem como as belt bags, caps e cintos.
A ordem é cintura alta (e bem marcada), sapatos, sneakers e botas confortaveis e um togque esportivo
no look, sem perder a elegancia na hora da composicao.
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#MARKETING

MODA I MARKLETING DIGITAL

A moda requer atualizacdo constante. Colec¢oes, tendéncias e novidades precisam ser
langadas para manter a atencdo do seu consumidor. E o Marketing Digital tem uma fun¢ao
de extrema importancia para este fenomeno de conectividade em tempo real. Independente
da sua posicdo, sendo empresa ou consumidor, as midias sociais sdo uma grande ferramenta

de relacionamento e vendas para a sua marca. O que levava meses para chegar ao consumidor,
hoje pode ser mostrado com um clique ou um stories.

E esta dinamica é a responsavel por decidir quais sdo as marcas que terdo melhores
resultados. Consumidores querem novidades, imagens que vendem o conceito e conteudo
atrativo o tempo todo. Mas como fazer tudo isso para manter e aumentar a atencio,
relacionamento e vendas com seus seguidores?

Confira 14
dicas de
marketing
digital e
faca sua
marca ter
sucCesso

nas midias
soclais




0 QUE FAZER?

Fotos, videos e stories

Aposte em materiais reais, que
destaquem e valorizem a peca.
Publicar fotos em manequins ou
fotos com a pega no cabide nao é
atrativo, pois o consumidor deseja se
imaginar na peca. Entdo invista em
fotos bonitas, com boa iluminagio e
capriche na edigao.

Midias sociais

Diversas marcas do
segmento de moda postam entre
2 a 5 vezes por dia, promovendo
seus produtos, posicionamento e
mostrando detalhes do dia a dia.
A regra das midias sociais ¢ clara:
uma imagem vale mais do que mil
palavras. Entdo invista nisto e traga
novidades aos seus consumidores.
Isso trara muito resultados para vocé.

Blog

Invista no seu blog.

Construa narrativas de valor e
destaque o que o seu cliente deseja ver.
Fale sobre os diferenciais da colecéo,
assuntos da rotina do seu cliente, fale
sobre o backstage da producao da
colecio. H4 um mundo infinito de
assuntos.

Website

O website é a casa da
marca. O local aonde vocé pode
decidir como mostrar seus produtos,
quais sdo os langamentos e o que
destacar. Grande parte dos acessos
aos sites de moda vém por meio
de smartphones, entdo analise seu
conteido e o visual oferecido para o

seu visitante.

INFLUENCIADORES

Os  influenciadores
sao grandes ganchos comerciais
e de relacionamento com seus
clientes. Entender quais sao os
influenciadores fazem parte do dia
a dia do seu consumidor ¢ a grande
chave para gerar novos negdcios e
ampliar a rede de seguidores e fas.

Para ficar de olho:
aposte em influenciadores
diversificados e meca o resultado.
Utilizar quem seus concorrentes ja
estao trabalhando nem sempre é a
melhor aposta.

Para ficar de olho:
influenciadores trazem grandes
resultados. Pesquisas apontam
que o influenciador correto pode
ser responsavel por retornar entre
8 e 10 vezes o valor investido na
publicidade. #ROI.

APOSTE
Em fotos e videos que

valorizam a sua pe¢a e mostram o
conceito da sua marca. Pluralize seu
conteudo com diferentes modelos,
clientes, influenciadoras... é hora
de experimentar coisas novas e
abandonar velhos hébitos. Isso faz
com que vocé venda mais e atraia
novos clientes.

Fotos e animacgoes

em manequim e/ou com pouca
luz. Isso desvaloriza seu produto.
Se vocé utiliza stories, esquega a
histéria de ficar apenas postando
fotos. Por 14, as pessoas querem
entretenimento. Descubra assuntos
e veja quais deles incendeiam a sua
audiéncia.

TENDENCIAS DE
MARKETING DIGITAL
PARA MODA

CHATBOTS

Ja pensou em ter
um robd que responde a
duvida dos seus clientes no
site e midias sociais? Essa
tecnologiajaestdaparecendo
aos poucos e vocé pode
experimentar.

BLACK FRIDAY

Crie suas promogdes em
diferentes periodos do ano.
Assim vocé foge de épocas em
que todas as marcas lancam
mega promogdes e garante
destaque e resultado
maiores.

LIVE

O grande desafio das
marcas tem sido alcancar o
seu publico do outro lado da
tela. E o recurso do Live veio
para facilitar isso. Pense em
formatos de comunicagdo que
atraiam seu publico e...
bom live!!

EMBAIXADORES

Ha tempos, marcas vém
nomeando embaixadores para
os representar por um periodo

mais longo que uma publicagao.
E uma aposta certa na direcao
de fixar a marca na cabeca
do consumidor.

REAL TIME

Consumidores demonstram
cada vez mais interesse em
ver bastidores e o que acontece
em tempo real com as marcas.
Invista em contetudos reais e
humanizados. Afinal, eles
querem conversar.




HEDITORIAL DE MODA
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Muita atitude e estilo comandam os looks da temporada de inverno,
que vem mostrando a forca do militarismo mesclada com peles fakes

e pecas de corte reto. Prepare-se para descobrir todas as combinacoes
em um shooting inspirado na forca da moda que vem das ruas.
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PENELOPPE MALFIAS

TAMANHOS CRANDES
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Desfile da nova colecao
Participe deste dia especial!

Dia 27 de Marco, as 10h

PRESENCA VIP
BRUNCO CABREREZO)

CONFIRME SUA PRESENCA
PELO FONE (54) 2109-3232

; RS 122, km 59 n" 6533 - FARROUPLILHA - RS

n SHOPPIENGAES
@ @shoppimgiis % {),__;
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BBRIG

O complexo enogastrondmico em Caxias do Sul que é um odsis urbano

A Fabbrica é um projeto com a cara da
modernidade. Um reflgio urbano no Bairro Nossa
Senhora de Lourdes, na cidade de Caxias do Sul.
Um oésis perfeito para esquecer a rotina.

Nessa temporada procuramos um lugar
exatamente assim para fotografar nossos editoriais
de moda. Com o mood streetwear como tema
da revista, nada melhor do que um cenario que
engloba passado e futuro. Foi uma grata surpresa
conhecer a empreendedora desse projeto, Lorien
Pasqual. Como ela mesma se descreve, é uma
cidada caxiense que j& atuou em vdrias areas:
educacao, comércio e industria da constru¢ao civil.
Empreendedora e sdcia da Paris Empreendimento,
Lorien define o projeto como um legado para a
cidade: "mais do que um complexo gastrondmico
e cultural a Fabbrica se propde a ser um legado
arquitetonico e histérico para cidade. Um local
com memdrias — num espaco que viveu tanto
pioneirismo e trabalho. A Fabbrica da forma as
minhas crencas - uma cidade com mais espacos

de lazer e convivéncia, menos verticalizada e onde
se possa celebrar a vida. Preservar e entender
nosso passado qualifica nosso presente, estica a
poética do lugar e se desenterra a historia”.

O complexo é um retrofit (mix de
restauro e construcao) na antiga sede da Vinicola
Luiz Michelon. As arquitetas M&nica Randon
Debortoli e Claudia Geremia foram encarregadas
de revitalizar o espaco histérico, preservando
estruturas como a antiga chaminé da vinicola
(Que é um espetaculo). Em um encontro perfeito
do passado com a contemporaneidade, 0 espaco
oferece um jardim espetacular, um espaco
gastrondémico para eventos (Villa Basilico), uma
cervejaria artesanal (Salvador Brewing Co. & Tap
Room), um restaurante japonés (Soulshi Fabbrica)
e uma pizzaria (Becco Enopizzaria).

Vale muito a pena conhecer e experimentar
tudo que o condominio oferece. Nos adoramos!

Dani Xu, divulgagéo

i Lorien Pasqual com as arquitetas Monica
Randon Debortoli e Claudia Geremia

Perphoto, divulgagao
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ellegance

Moda em Malha
Feminina e Masculina
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LL WINTER 2014
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MENINA REBELDE

moda e conceito



vuelo.com.br

Shopping 585 | Farroupilha / RS | Sala 137 | 54 2109 8790 | 54 99953 4786 | 54 98114 0879
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winter collection

2018



Of1

1

D’Lanf







68

Pestawrante

Refeicoes com toque de comida caseira

CAFE DA MANHA
Inverno das 3h30 as 9h30
Verao das 5h30 as 9h30

ALMOCO
A partir das 11h

Telefone: 54 2109.3210
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INSCRIC =S ABERTAS
PRIMEIRA TURMA

DATA: 14/03
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INSCRIC()ES PELO LINK:
bit.ly/mkt_digital_moda

REALIZAGCAO

AVESSO

MARKETIMNG DIGITAL

® 5435384648
® 54991971101




Nossas Lojas

ISTRACAO/2109-3232

2109-3225
2109-8743

LUA‘ENCANTADA 2109-3227
LUNA FLOR 2109-8784

2109-3222 MARIA HENRIQUETA 2109-3213
MENINA REBELDE 2109-8781
MISS G/AMOR PERFEITO  2109-8792
MISTER DALL 2109-8737
MODELAN 2109-8765
MONARQUIA 2109-8721
MORANGO MORENO 2109-3239
PENELOPPE 2109-3207
PERSONALITA 2109-8717
PIRIGUETE 2109-3201
POSITIVO/MODAS 2109-3218
PRADO FOR MAN 2109-8764
PRESAGE 2109-8714
2109-3223 PRETA ROSA 09-3209

2109-8778 PRIKA

2109-3216 REALCE

2109-8703 RESTAURANTE ZANEL
2109-8734 ROBE BELLE
2109-3211 ROSA BELLA
2109-8763 SANTA BRAGA
2109-8720 SINTONIA
2109-8777 SKENN
2109-3234 SNAKE ACES

2109-8761 / 2109-8751 TITA CATI

2109-3212 VEST PR 109-8733
2109-8780 VUELO 2109-8790



© ERS 122.km 59.n° 6533
Farroupilha - RS

O (54)2109.3232

(O (54)9.9175-9110

@ 0 shopping585

SHOPPING DE ATACADO @ www.shopping585.com.br




